Ull pa rull

Den 11-12 november samlades ullbranschen i Uppsala under temat Svensk ull fér en hallbar framtid.
Uppslutningen var stor, hela 120 personer fanns pd plats for att ta del av det digra programmet,
mingla och néitverka.

| den brokiga skaran som mottes i Uppsala var sdakert merparten redan ullfralsta, men det ar
fascinerande att se det nyvunna intresset for just svensk ull. Alla vill géra nagot, men vad?
Branschtraffen gav mojlighet for olika aktorer att hitta varandra.

Skills, case och storytelling

Dennis Dahlgvist, pratade om vilka ”skills” som ar bra att ha nar man ska na ut med vara ull-
produkter. Han menade att vi behover bli battre pa marknadsféring och sélj. Han berattade om ett
”case”, varumarket John Sterner som framgangsrikt séljer ylletréjor av svensk ull till bland annat
Japan och USA. Agaren till varumarket John Sterner har skapat ett koncept som med hjilp av
”storytelling” dkar vardet i sin produkt. Man képte far pa Oland och dépte dem efter
huvudrollsinnehavare i Ingemar Bergmanfilmer. Nagot som man vet gar hem i Japan och USA. Man
skapade ocksa en unik, grafisk identitet. Bland annat méarker man tréjorna med en gul “tag” som ser
precis ut som en gul éronbricka vi anvander till faren. Pa kdpet fick man en cool, gul, signalfarg som
passar mot de naturfargade trojorna. Och tagen visar ocksa vilket far som gett upphov till ens tréja.

Svenska Faravelsforbundet kartlagger alla aktorer

Claudia Dillman fran Svenska Faravelsforbundet var pa plats och berdttade om projektet Cirkuldra
Yilekldder. Projektet gar bland annat ut pa att undersdka forutsattningarna att ta fram helsvenska
ullprodukter med malet att fa ekonomi i alla led. Alla parter i ullens vardekedja ar representerade i
projektet. Projektet har kartlagt vilken ull som gar att hitta i Sverige och var. Likasa var farklippare,
ullstationer och ullféradlingsféretag finns i dagslaget. Projektet ska ocksa ta fram en
ullhanteringskurs som kommer att vara klar till Farfesten i Kil 2020, avsl6jade Claudia.

Konsumtion blir otrendigt

Stefan Nilsson, a.k.a. Trendstefan, pratade om trender och hallbarhet. Trender féds nagonstans och
sprids sedan. Konsumtionssamhallet ar pa vag ut nar vi nu ar pa vag in i ett nytt decennium. “Och den
som inte fattar det ar inte med pa banan”, menade Stefan. Vi kommer att sluta konsumera, vi
kommer gora andra saker som gor oss glada. Glad ar det nya svarta. Vi kommer leta efter tillfallen att
traffas dar vi gor saker som gor att vi blir glada tillsammans. Det enda som kommer funka i framtiden
ar produkter som har en historia, en akthet och ar lokalt producerade. Och det maste vara
klimatsmarta material. ”Det har ar allvar! Vi maste sluta konsumera skit, nar vi konsumerar vill vi
konsumera lokalt! Vara hjartan drar at det hallet”, understrok Stefan. Den svenska ullen ligger alltsa
helt ratti tiden!

Under en workshop diskuterades vad som kan goras framoéver. Kanske blir det en framtida Wool
Week i Sverige? Ullen har ju alltid funnits dar, men det ar upp till oss alla att gemensamt ta tillvara pa
denna resurs. Och visst hor ullen till en hallbar framtid! Varmt tack till arrangérerna som genom
ulldagarna gett branschen mojlighet ”att filtas ihop”.
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Faktaruta:

Arrangorer for ullbranschdagarna var Lansstyrelsen i Uppsala 1an, Namnden for hemslojdsfragor,
Ullféormedlingen, Ullkontoret, Svenska Faravelsforbundet och féreningen Ullvilja. Dagen finansierades
med landsbygdsmedel via Lansstyrelsen i Uppsala lan. Alla presentationer fran dagarna hittar du pa
hemsidan for Namnden for hemsléjdsfragor: www.nfh.se. Under Prioriteringar 2019-Hdllbarhet-
Ldnkar.

Tips! Nar du vill marknadsféra nagot med svensk ull pd Facebook/Instagram/Twitter, anvand garna
#svenskull #swedishwool #svenskullinnovation #valjsvenskull #hallbarhet #miljovanligt #woolisbetter

Bildtexter:
Arrangérerna: Bakom branschtrdffen stod inte mindre én sex olika organisationer och féretag vilket
gav rejdl tyngd till arrangemanget.

Fjdllréven: Testarna pa outdoorklddesféretaget Tierra har kommit pa det som faren kom pa for
lddénge sedan: “Det ldtta ullfodret, verkar jémna ut virmen, och jag behéver inte éndra min klddsel
lika ofta”.

John Sterner: Vi behéver bli bdttre pGg marknadsféring och sdlj, pratade Dennis Dahlqvist om.
Varumdirket John Sterner anvidnder en 6ronmdrkestdng och mérken av samma typ som éronmdrken
for att “tagga” sina tréjor och skapa spdrbarhet ner till fr-niva. Japanerna tycker det dr exotiskt, sa
Dennis.

Ordmoln: Publiken fick fragan: “Vem vill du jobba vidare med?” Svaret blev att flest vill jobba vidare
med fardgare och spinnerier. Tar vi bollen?


http://www.nfh.se/

